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Nossa contemporaneidade ¢é atravessada pelo convivio com
aparelhos tecnoldgicos de producgdo, reproducdo e veiculagado de
imagens, tornando o modo como vivemos hoje muito diferente do
mundo retratado pela pratica educacional artistica convencional, que
segue evidenciando os principios modernistas. “Muito tempo se
passou desde que a pintura era considerada a principal forma de
cultura visual" (DUNCUM, 2011, p. 15).

As linguagens artisticas e comunicacionais convergem para a
ocupagéao de territérios comuns, principalmente a partir da revolugao
industrial e tecnolégica e do advento das comunicagbes de massa,
que dominaram a cultura e substituiram o local das Belas Artes. Ao
ser atravessado pela tecnologia e pelo desenvolvimento do sistema
econOmico capitalista, as Artes perdem lugar para a sociedade de
consumo que emerge junto a cultura urbana e sédo “dominadas”
pelos meios de comunicagao (SANTAELLA, 2005). Mais do que a
invencao da prensa de Gutemberg, os meios de comunicacdo de
massa surgidos no século XX conseguem atingir ao mesmo tempo
milhares de pessoas em distintas partes do mundo. Ao mesmo
tempo. Nao dependemos mais da impressdo e distribuicdo das
noticias, elas literalmente sao distribuidas pelos ares e atingem todo
0 mundo, por meio das comunicagdes de massa.

Segundo Duncum (2011), precisamos levar em consideracédo mais
do que o avango tecnolégico — que possibilita a comunicagéo
instantdnea entre distintas partes do mundo — e observar as
demandas econdmicas e 0s novos arranjos sociais. Ele cita a
expansao do capitalismo e sua necessidade de adentrar/criar novos
mercados, como por exemplo, transformando escolas em ponto de
vendas de refrigerantes e fast-foods. E entre os produtos efémeros
demandados pela economia, estdo as imagens. O que aproxima
uma obra de arte de uma imagem publicitaria € a sua condigio
comum de objeto visual, e o que a afastaria seriam os graus de
intimidade e de presenga na vida das pessoas (VITORIO FILHO;
CORREIA, 2013).

Para Fernando Hernandez (2011) ¢é importante quebrar os
posicionamentos hegemoénicos da arte-educagdo e das narrativas
discursivas para com as manifestagbes e praticas artisticas,
favorecendo a mudanga de posicionamento dos sujeitos de
receptores/leitores a visualizadores criticos, sendo papel
fundamental dos Estudos de Cultura Visual expandir os campos de
andlise imagética para além da visdo hegemonica de arte (ocidental,
masculina e branca). A Cultura Visual “trata-se de um campo e uma
abordagem transdisciplinar que tenta explorar as diferentes imagens
e suas potencialidades para consolidar, difundir e questionar
processos interpretativos” (NASCIMENTO, 2011).
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